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In cadrul proiectului ,,Activarea Potentialului Economic al Tinerilor” (APET), implementat de

Fundatia Laboratorul de Initiative pentru Dezvoltare ,,LID Moldova™ a fost realizat un chestionar cu

scopul de a evalua cunostintele tinerilor despre antreprenoriat s1 startup-uri, de a identifica intentia
tinerilor de a lansa afaceri, dar si barierele pe care le intAmpin tinerii in acest proces. In perioada 1
septembrie - 10 octombrie 2022, au fost intervievati 737 de tineri, cu varsta cuprinsa intre 14-35 ani, din
institutiile de invatamant scolar, liceal s1 universitar, dar st membri1 / reprezentanti a1 organizatiilor non-
guvernamentale de pe intreg teritoriul Republicii Moldova (inclusiv UTA Gagauzia s1 Stanga Nistrului).

Ce1 mai activi respondenti au fost din mediul urban (64%), reprezentanti a1 zone1 de nord a taru
(raionale Soroca - 56,4%, Edinet - 7,2% s1 Ungheni - 4,3%), fiind urmati de raioanele din zona Centru
(Criulen1 - 7,3%, Ialoveni - 3,7%), 1ar respondentii din rl. Cahul au constituit doar 2,2%.

In functie de rolul ocupational, cel mai mare numir al respondentilor au fost elevi - 58,9%, urmati
de studenti - 28,5% si angajati - 9,6%. In procesul de chestionare au participat si 10 antreprenori,
reprezentand astfel 1,4% din esantion.

Chestionarul a cuprins 20 de intrebari, 1ar analiza raspunsurilor ne-a permis sa conchidem
urmatoarele:

1. Tiner1 si-ar dori sa se lanseze 1n afacer1 (cca 89,4%), dintre care 69,2% nu sunt siguri cand se va

intampla acest lucru, 1ar cca. 17,8% si-au exprimat intentia de lansa o atacere in urmatoarele 24 luna.

Figura 1. Dorinta tinerilor de a lansa afaceri, in cadru de timp.
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2. Sectoarele prioritare in care tineri1 sunt dispusi sa lanseze afaceri sunt:
e Industru creative - 32,3%:;
* Hotelur1 s1 restaurante - 21,6%;
* Comert - 8,8%;

e Invatamant - 7,1%.
Figura 1. Dorinta tinerilor de a lansa afaceri, in cadru de timp.
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3. Necesitatea educatiel antreprenoriale reprezinta un punct de interes s1 motivare pentru actuali s1
vitoru elevi, studenti s1 angajatori, aceasta incurajand creativitatea, inovatia si1 capacitatea de a gandi
altfel, generand no1 modalitati de invatare, viata s1 munca (Velisco, 202 1).1

Sistemul de invatamant national la toate nivelele promoveaza educatia antreprenoriala prin
intermediul principalelor documente nationale, precum: Codul educatiel, Strategia Educatier 2020,
Cadrul national de calificari s1 curriculumul national. Formarea “competentelor antreprenoriale s1 a
spiritulul de inifiativa” ca una dintre cele noua competente-cheie stipulate in Codul educatiei trebuie sa
conduca la formarea 1nitiala a cadrelor nationale, care vor contribui la dezvoltarea economica durabila a
tarii, la relansarea economiei nationale, la sporirea bunastarii sociale.”

Conform Planului-cadru pentru invatamantul primar, gimnazial s1 licealf “Antreprenoriatul,
creativitatea s1 mnovatia” este recomandata drept o disciplina optionala, care poate 11 inclusa in

curriculumul scolar s1 poate face referinta la astfel de subiecte precum: proiectarea si promovarea

proiectelor in scopul realizarii unor obiective pentru:

! https://ibn.idsi.md/sites/default/files/imag_file/p-142-148.pdf

2
Codul Educatiei nr.152 din 17 1ulie 2014 (Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 2014, nr.319-324, art.634.

. https://mecc.gov.md/sites/default/files/plan-cadru_2020-21.pdf




* dezvoltarea domeniilor de antreprenoriat s1 mnovatii;
» dezvoltarea spiritului de initiativa s1 a creativitatii;

* asumarea de riscuri;

 educatia financiara s1 fiscala;

* luarea deciziilor personale de natura economica;

* intelegerea rolului economiei in societate;

 utilizarea competentelor antreprenoriale pentru a face optiuni in cariera, etc.

Pe langa sursele de educatie antreprenoriala, exista si o multitudine de oportunitati de formare
nonformala (1instruiri, cursuri de formare, ateliere de lucru, seminare pe diverse subiecte in domeniul
antreprenoriatului), furnizate de diverse organizatii obstesti, centre educationale, proiecte implementate
cu suportul donatorilor straini. De asemenea, tineri se pot informa despre oportunitatile antreprenoriale
dintr-o varietate de surse media. Datele sondajului arata ca cele mazi utilizate surse de informare despre
subiectul antreprenorial sunt:

* Grupuri tematice pe resurse media - 44,4%

* Pagini autorizate ale unor stitutu specializate in domeniu - 39,2%
 Portaluri de stir1 online - 28,8%

e Emistuni TV - 19,5%

lar din pacate, 11,7% din respondenti au spus ca nu sunt deloc interesati de subiect s1 nu citesc
astfel de informatii.

Tineru sunt cunoscuti cu notiunea de ,,startup”, care este promovata la nivel international, dar s1 in
cadrul actelor normative in vigoare. Acestia definesc un startup-up ca:

* organizatie ce lanseaza un produs sau serviciu pentru solutionarea unei probleme printr-o maniera
inovativa, avand un model de atacer1 reproductibil s1 scalabil - 44,1%

* Intreprindere micro, nou inregistrata in modul stabilit, condusa de intreprinzator1 tineri, care
desfasoara pentru prima data activitate economica - 32,4%;

 afacere initiata de un producator debutant in vederea practicarii unei activitat: aferente submasurilor

de sprijin, pentru care se acorda subventi - 27,4%.

4. Se 1dentifica mai1 mult1 factori care tin de abilitatile s1 comportamentul antreprenorului s1 care
influenteaza afacerea in mod decisiv. Succesul unei afaceri depinde foarte mult de inspiratia st munca
depusa de administratorul sau. Cu siguranta, fiecare persoana care 1s1 infiinteaza o firma is1 doreste sa
obtina profit s1 lucrurile sa mearga ca pe roate, insa sunt o0 multime de factor1 care influenteaza si
determina reusita 1n afaceri. Intrucat o mare parte dintre cei care isi deschid o firma nu reusesc si reziste

mai mult de 1 an, pe p1ata se impune prezentarea unor factori, care au rolul de a influenta bunul mers al



unei afaceri. Conform rezultatelor sondajului realizat, se identifica ca cer mai importanti factori de
succes a unui start-up sunt:
* Planul de afaceri
* Ideea
* Piata de destacere
* Accesul la programe de finantare si

* Echipa de implementare.

Asadar, succesul unei afaceri este asigurat de o planificare detaliata, de externalizarea anumitor
servicil, de noutatea adusa prin servicii si/sau produse, precum s1 de atitudinea administratorului. De
asemenea, atat resursele umane, cat s1 cele financiare sunt elemente care pot face diferenta intre o

afacere de succes s1 una sortita esecului.

5. Nu mai este o noutate faptul ca aproximativ 99% dintre startup-uri nu reusesc sa supravietuiasca
in primi1 zece ani de activitate, 1ar motivul principal al acestei rate ridicate de esec este ca majoritatea
antreprenorilor incep o afacere nepregatita s1 cu o atitudine gresita. Principalele bariere privind lansarea
atacerilor invocate de respondenti sunt:

* Lipsa infrastructuru de suport calificate pentru dezvoltarea startup-urilor - 47,8%

* Educatia antreprenoriala deficitara - 45,9%

 Numar redus sau necunoasterea programelor de suport al startup-urilor in Moldova - 43,8%;

» Sistemul birocratic, cu multe formalititi administrative si cu nivel riditat de coruptie - 36,9;

* Un numar redus de experti calificati in validarea i1deilor s1 oferirea de suport pentru startup-uri -
35,1%.

6. Conform unui studiu realizat de CB Insights‘;l care analizeaza factori1 ce au determinat esecul a
111 startup-uri in anul 2021, se remarca ca 38% din startup-uri esueaza din cauza ca la un moment dat
inregistreaza lipsa resurselor financiare, sau nu reusesc sa atraga capitalul necesar pentru dezvoltarea
afacerii. Aceasta bariera se regaseste si printre provocarile antreprenotilor din Republica Moldova.
Pentru contracararea acestei probleme, Guvernul Republicii Moldova implementeaza mai multe
programe de sustinere a antreprenoriatului. De asemenea, se atesta ca diversi donatori straini
implementeaza diverse programe pentru sustinerea tinerilor in a-si lansa o afacere. Datele sondajului
realizat arata ca tineri cunosc despre programele de finantare nerambursabila pentru startup-uri, cel mai

popular program fiind *“Start pentru Tiner1 - o afacere durabila la tine acasa”, implementat de Organizatia

4 https://www.cbinsights.com/research-12-reasons-why-startups-fail?utm campaign=marketing startup-failure 2021-07&utm content=google-prospecting-
dealmaker&campaignid=270202443&adgroupid=137057131915&utm term=startup%?20failure&utm source=google&utm medium=cpc&hsa tgi=kwd-357067171
659&hsa grp=137057131915&hsa src=g&hsa net=adwords&hsa mt=p&hsa ver=3&hsa ad=595963279161&hsa acc=5728918340&hsa kw=startup%20failure&
hsa cam=270202443&gclid=Cj0KCQiwteOaBhDuARISADBqReiWwUXy9596 Wpm3SDpWhOCNTITk-CwyDpkH6 EU-Omg9b-1A14);W8aAuPWEALwW wcB



pentru Dezvoltarea Antreprenoriatului (ODA), fiind mentionat de 60,8% din respondenti. Urmeaza
programul “Femei1 in afacer1® gestionat de ODA (37,2%), Programul “Subventii in avans pentru proiecte
Start-up* (17,4%), implementat de Agentia de Interventie s1 Plati pentru Agricultura .

7. Partenern1 de dezvoltare s1 investitoril internationali considera ca tinerit din Moldova dispun de
pregatire s1 pot dezvolta inovatii cu impact la nivel mondial, insa trebuie sa dispuna de ecosistemul
necesar pentru a dezvolta s1 scala :emfaceri.5 Totusi, cultura antreprenoriala, ecosistemul startup-urilor in
Republica Moldova necesitd dezvoltare in continuare. In anul 2022, Moldova s-a clasat pe locul 88, in
clasamentul ecosistemelor de startup-uri ,,Global Startup Ecosystem In‘:lrax""},6 cedand 11 pozitu fata de
anul 2021.

Desi 1n ultimi1 an1 s-au facut investitin in dezvoltarea ecosistemului pentru startup-uri (s-au creat 11
incubatoare de ataceri s1 6 acceleratoare, un accelerator pentru dezvoltarea antreprenoriatului social, un
parc IT, asociatil sectoriale), tineri1 inca nu valorifica pe deplin resursele disponibile. Acest lucru este
cauzat de lipsa unei1 abordari sistemice cu privire la educatia antreprenoriala, informarea redusa a
oportunitatilor de finantare s1 a programelor de sustinere a 1deilor de atacer1 viabile s1 startup-urilor
lansate. Se contureaza necesitatea de a inspira tineri sa se lanseze in ataceri, prin promovarea mai
multor 1stori1 de succes a tinerilor antreprenori, in special startup-uri cunoscute la nivel international, s1
prin dezvoltarea a programelor de educatie antreprenoriala, aliniate la tendintele actuale ale pieter.

In concluzie, se mentioneazi ci tinerii din Republica Moldova au potential pentru lansarea unor
afacer1 profitabile, in contextul in care infrastructura de suport se dezvolta, 1ar programele de educatie
antreprenoriald vor fi adaptate la necesititile pietei si vor fi aliniate la cele mai noi tendinte. In acest
context, se contureaza necesitatea crearil unui program de educatie antreprenoriala, aliniat la standardele
occidentale. In vederea obtinerii unui impact considerabil, acest program se propune a fi realizat atat
pentru profesorii de gimnaziu/liceu/universitate (curs pentru formatori) care ulterior sa aplice
cunostintele 1n orele lor, precum s1 pentru tineri care doresc sa se lanseze 1n ataceri. De asemenea, este
necesara 0 mai buna informare a tinerilor despre programele de suport a startup-urilor. Aceste programe

vor 11 create s1 lansate de LID Moldova la conferinta internationala de pe 25-26 Noiembrie 2022.

https://diez.md/2022/10/18/moldova-startups-day-%D1%38 1 e-spun-invitatii-speciali-despre-ecosistemul-de-startup-uri-din-republica-moldova/

https://Ip.startupblink.com/report/













